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I'Ttalia del talento pud vincere la crisi

ILCROLLO DEI MERCATI
EDEICONSUMICOSTRINGE
ARICONSIDERARE IMODELLI
DIPRODUZIONEE, ALLO
STESSOTEMPO, ARISCOPRIRE
LAVOCAZIONE ARTIGIANA
DELLE NOSTRE IMPRESE. UNA
NUOVA LINEA DISVILUPPO

E DI BUSINESS FONDATA
SUCREATIVITA EQUALITA

Vitode Ceglia
Milano

Non ¢t dubbio: questa crisi ci ha
colto del tutto impreparati, Tutte

all'alimentazione, quello che ac-
quistano e ehe vogliono. Sono lo-
ro che inviano a Fel i
fresche che 1'istituto integra con
ricerche piti tradizionali legate al
marketingpiticlassico. «Inquesto
modo ahgﬁm una fotografia di
quello che accade nel mundnn,
puntualizza Morace. Equello che
sta emergendo — fa notare l'e-
sperto, clmndn a.lcum praw
del futuro, Lo scenariodei Trend”
(Nomos Edizioni) — & che la so-
cietie ﬂmeruwglobalesaralmo
orientati da una sorta di “neo
", cosl lo

quelle precedenti  infat-
ti, una qualiti; la prevedibilita.
Avevano, inoltre, una durata
bastanza limitata nel tempo. Ma
soprattutto, tramite la lettura de-
gli indicatori economici e sociali
tradizionali, erano pili chiara-
mente delineabili. Ogginon & co-
si: & finito un mondo. E quello
nuovo i ¢ gid imposta con nuove
regole, costringendo il nostro si-
stema industriale ad una seria ri-
flessionesulle sue reali possibilith
di rimettere in moto un percorso
di crescita.

Paradosso della crisi, una pri-
ma risposta la fornisce il mercato:
la riscoperta del lavoro artigiano,
ciok quella peculiarita della no-
stra cultura a cui spesso non dia-
moil giustovalore. «Oggile azien-

le

\-'iorace, urea!:mbile attraverso
nuovi

bilita, unicitas,
1l team di Fel ha gid acquisito
un ampnampeneminquesmdi

rezione, coi

vari paesie in diversicontesti cul- -

mmh aziende quali Procter &

Whlr!pw}. Nokia, [lly,

' e altri. «l
che abbiamo conseguito a livello
internazionale & stato cruciale
nel!'am:editamentu presso le

OB e
rato, che dicirca 2 milioni di eu-
10, brealizzato all'esteros. Morace
s_osﬂcljcd}eamhe!eazjen}dena—
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de iraliane devono rival
proprie capacith di eccellenzanel

F dello
sharign: tu sei in collega-

sapercreare prodottidiqualita. [n
sostanza, devono riuscirea capire
afondocheilloromodo dllavora—
reifi datosu |

mento |
con il cliente, che
pud comunque

C la tua

E' questo I'
rio delle nostre imprese, che &lo
stesso tratto caratteristico delle
botteghe artigianali del Rinasei-
mento, dei grandiartisti e deigeni
come Leonardo Da Vinci. Che
non partivano dall'idea di realiz-
zare qualcosa che fosse unico al
mondo, ma dal principio di fare
straordinariamente bene ogni
singolo prodottos, osserva Fran-
cesco Morace, sociologo, gioma-
listaescrittoreimpegnato daoltre
trent' anninellaricercadeiconsu-
mi,stili, tendenze, contaminazio-
ni culturali e sociali del mercato.
Ricerca che Morace porta avanti
da tempo attraverso un think
tank, il Future Concept Lab (Fel):
un istituto di ricerca di marketing
econsulenzastrategica perazien-
deitaliane e internazionali, di cu
peraltro &fondatore.
LaforzadiFeli quella digestire
unnetworkgloba-
le di ‘“culating
OVVETD, un team
di 40 ricercatori
disseminati in
50 citta del
mondo che os-
servaquotidia-
namente la realtd, gli stili delle
persone dall’abbigliamento fino

vistone. I

il eliente darti
dei consigli o essere
critico nei confronti
di una strategia.
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Milano
1 paradigmi del futuro (felicita,
sostenibilith e unicita),
che otienmnnu il rrend del

[EVENTO]

Questa rivoluzione sta cambian-  che va al di la dell'educazione,
dniesm'ﬂdeﬂdlem a.?Jm tantoche, siaperpenetrazionesia
ilmodo innumero assoluto, siamo i primi
" g‘adizlanlis_lﬂ_qpeuie che non  al mondo perquantiti e di
* pud il esseré su un targettradi-  ne del talentospontaneos. Aque-
~ donale ma di condivisiones. sto tratto specifico, se ne aggiun-
L'ﬁsfﬂﬂ. definisce  questo due: «Le

trend di tipo combinatorio: <[l smhmealmﬂmﬂoemo
dgun sono di natura familiares. Sono
tualizza— parte dall’ tutte specificiti che rappresenta-
1" che & un' nolaforza del sistema imprendi-
informatica, ci toriale italiano all’estero: <Ed &

| di considerare | realta  proprio questa sorprendente ca-

I ! em ."'" pat.ﬁa iti all‘velloJ_!nler—

~ Secondo Morace, Iltalia ha

tam sto che  consumi na-
ionali continuano a ristagnares,

poten
nuhti d.l businesss, Si tratta, av-
vertel'esperto, «di

I menteallepropriequalitadi

nostre risposte sono diverse ri-

aqneﬂo che si

qmmdeipmdu
tiitaliani & univer-
sale, perché nella
nostra cultura c’é

Tregiorni distudio

al

getto di discussione dal 17al19
aprile rispettivamente ﬁ tre
conferenze, organizzate all'in-
terno del Salone del Mobile di

Milano, in concomitanza con il -

lancio a livello mondiale della
fandazionefilan
Be Qpen del-

one del Mobile

siva, di un cambio di paradigmi

vitaediesperienza,valutan-  poiché si tratta di ribaltare una

M doil valore di un oggetto, di  concezione che vede nel legame
unprodotto, di una conilterritoriounsemplicearroc-

di un materiales, afferma. Le  camerito, un atteggiamento di-

aziende sono ricettive? «Con  fensivo da cui non vi & nulla da

alcune aziende & facile, con la Euadagnare» Nun acasola cit

I maggior parte & abl nta «lat fo aperto ¢ d'in-

pli je—Per- Til for-

! chénoi difareri- , mative, interdisciplinari, in cui le
B cercainmodoatipico,inmodo lnmresei‘ﬂs.lrmnalemmoa Fio-
¥ pitisociologico: moltospessole  care un ruolo decisivo nell'orga-

mm:.lnne soclale e nell’ espres-
imprescindibile una convergen-
zafrale nuove frontiere delwebe
un capitalismo responsabile, in-
are modelli operativi ba-
ariconoscimento del valo-

sati

‘e pils che sul profitto, sulla co-

creazione pii che sullagerarchia,
sulla sfida piti che sulla stabilitae.
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g{uma attraverso i prodom. le

march
moe gl di design. Il pa-
neldis comprende alcu-
ni imprenditori di grande suc-
CESS0,

Nella terza conferenza, sul-
I'unicita, chechiudeilprogram-

madell'iniziativaBe Openverrd

aprird ogni conferenza, presen- i ibili diper il tema dei territori
tando lo scenario in oggetto at- ‘misurare la qualita dellavita. 1 localiedelle conoscenze globa-
tr analisi, riflessioni, casi  panel di speaker & tutto al fem-  li:attraversola testimonianzadi
eccellenti, orientamenti strate- , minile, perché il tema dellaso-  progettist, designer e architerti
gici e pre- ~visioni. 1 suoi contri- mrﬂbmtabsemmepti:cgﬂegn gl tutt?nl Tf'm.’u’ verranno in-
St 1l v foat! ;

di ricerca ad hoc per Be sone, e il mondo femminile ri- mou.ngtmgsmreauvi ecoppor-
Seguiranno gli interventi dei 5 mane [l pil sensibile in questa  tunitd strategiche. 1 personaggi
relatori selezionati per ogni dimensione. coinvolti da Patricia Urquiola a

giomata, arricchendo il tema

Nella seconda conferenza,

Paola Navone, da Steven Par a

con le diverse esperienze, pro-  sulla felicita, verra affrontato il  Gaetano Pesce, costituiscono

gctnepmcesslsmleglciem tema nella vita quotidiana: ge-  un panel di speaker di eccellen-

sti, comportamenti, ritualiere-  zachepresenterannoiloropro-

Nﬂln--- fi sulla  lazi gli ididesig ﬁilhper lialogare con | talenti
sostenibilith; verranno presen- Tl gap culturale e psicologicotra 1o ielegenialithuniversali. -

tate eapprofonditelenuovelo-  economia e felicita. Verranno | (v.d.c)

giche e visioni che riguardano  presentati casi di felicita rag- e Gt



